BTicino & storicamente tra le prime
aziende italiane ad aver fatto del-
I'innovazione il cardine del proprio
sviluppo. Nel tempo infatti lo spiri-
to innovativo ha permesso dj intui-
re e affrontare fattori chiave per
I'evoluzione delle installazioni
elettriche e domotiche. L'azienda,
che dal 1989 fa parte della multi-
nazionale Legrand, offre un porta-
foglio di prodotti, rivitalizzato in
media ogni 5 anni, in 60 Paesi del
mondo. Il contesto assai variegato
di prodotti e conseguentemente di
tecnologie associate, ha nel tempo
obbligato I'azienda a strutturarsi
per poter gestire in modo efficace
tutte le informazioni correlate.
Recentemente & stato implementa-
to un sistema di Product Lifecycle
Manegement (PLM), in collabora-
zione con MatrixOne e PLM
Systems, per creare un tessuto con-
nettivo che permette il legame
informativo fra chi progetta i pro-
dotti con i relativi processi, con
coloro che in produzione e nella
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catena logistica |i
gestiscono, tenen-
do ovviamente in
considerazione
anche i partner che
collaborano al di
fuori dei confini
fisici delle aziende.
In pratica, una
azienda estesa che
collabora per un
obiettivo comune:
il prodotto. Il pro-
getto globale &
stato scomposto in
"tessere” da svi-
luppare in paralle-
lo secondo un
piano evolutivo.
Attualmente e gia
operativo il nucleo
storico di ingegne-
ria e gestione
documentale attraverso i moduli di
Matrix Engineering e Document
Central. Questi due rami dell'appli-
cazione, pur essendo stati sviluppa-
ti in parallelo e separatamente,
sono ovviamente correlati fra loro,
in modo che |'accesso ai dati e la
navigazione siano assolutamente
trasparenti per |'utente. La quanti-
ta di dati e
documenti
contenuti e
importante. Il
parco docu-
mentale com-
prende circa
195.000 docu-
menti archi- | |8
viati, di cui | |
75.000 disegni
costruttivi. Per
quanto riguar-
da invece le
distinte base, i
codici parte
gestiti sono

| La gestione della BOM in
ambiente tcnico

quali 30.000 sono i prodotti finiti.
Questo insieme di informazioni &
distribuito agli utenti BTicino e
Legrand dell’applicazione via intra-
net aziendale in Italia e nelle con-
sociate estere. Un aspetto non irri-
levante, dato che |'organizzazione
prevede che la progettazione e
l'industrializzazione dei prodotti a

‘ ‘ Ci piace pensare

di fornire un‘applicazio-
ne che sposi esigenze

e operativita senza pero
perdere di vista la dire-

zione organizzativo/

strategica nel suo com-

plesso , ,

marchio BTicino siano completate
in Italia, ma la produzione in molti
casi € demandata alle filiali locali.

190.000, fra i







