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primopiano
avvenimenti

presidente & Ceo di TET
e-solutions

=» pome rapporiaet con ls
Cina, seguitn da Mediaset, chie
ha fllustrato Jo prospettive di
mireato delln tolpvisione
digitale termestre. Hanno

delle strategie
di mercato di THT e-salutions

itn poi Microsofi, che
parlato di conviergenza
digiiale. security ed sconomia
dell'innovazions, seguita da
Banca Intesa che ba illustrto

le strategie del gruppe per il
finanziamento alls Pmi per
V'inmovazione. 11 dibaitivo si &
pomeluso con Vintervento di
Filippn Roggero, presidente
di Assinform, che ha fatto
notare come la spesa It
continui a decrescers in
Italid, por cul fe nostre
impress dovianmno
pecessarigments investire di
piil in ternologia per
FeCUperdn: in compatitiviti.
Gli incontri sono proseguiti
con due serie di sessioni
parallele di approfondinento,
la prima dedicata alln sfida
dell'interazione tra vecchi e
nuovi media, montre nella
saconds er affrontato i tema
dell'innovarione nei selior
manlfatturiemm o nelail,

Secondo un'indsgine
realizzata da PLM
Systems || segmento
crescerd con un tasso
superiore al 2006

di Luca Bastia
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PDforum: il “punto”

sul mercato PDVI/PLM

|24 g 25 novembre scorsi

gi & svolta o Milano |z 5°
adizione di PDforum, svento
organizzato di PLM Systems -
Altoa Notwork Group
[www.alteanetwork.it) &
dall Istituto Internazionale
di Ricerca. interamanie
dedicato al Product
Devirlopment & al Product
Lifecycle Management. La
conferenza ha mppresantato
I'oocasione per unaanalisi
dell’'andamento e
dell’'svoluzione del mercate
PLM, con particolare
attenzione alla situazione
itakinna.

Sia pure in un conlestio di
difficolti del mercato italinno
dell'Information &
Communigation Technology, ¢
in particolare di flessione dogll
imvestimenti lot nel settora
industrinle [-6.6% nel 2004},
Pindagine di PLM Syatems
previds una crescita dol
marcato PDM/PLM suporiore
&l 20%.

L'indaging riscoritr inaltrs
un significative incremento sia
dei posti di lavoro in#tallmti
[olire 120040, +37%: rispotio i
ilati 2003) sia del numero di
nuowva axiendie che si sono

duotats di sistemi PONVUPLM
[eaitei 1500, +18%% rispotio i
dati 2003). T risultati
dell'indlamine, chio analizs
anche la preseriss sul mercelo
italinne dei principali formitori
di procot PDM/PLM, sono
consultabili sul sito di PLM
Systems (hitpe/ fwwwplm-
systams, com).

I amministrafore delegalo
di PLM Syatemns Albertn
Codrino, ha infine oosl
gintetizzato, nal corso dal suo
interventa, le principall Hoee
evalutive del meccato italiano:
aLulteriore sspansiona el
mercato dipondird fortemente
dalla “penatrazions” dolla
tecnologia POM/PLM presso le
priceabis ¢ midie imprese: o
reennti evoluzioni dell"offerta
di sollware o serviz
consentono ora anche a esse di
trarre vantagei competitivi dal
PLM: mantre ln tendenz dei
pErossi pruppd industriali a
dlilogars sempre pii no sl
la produzions mn anche la
progettazione o sistemi e
sottosistemmi ne pendech
necessarin Putilizo da parte di
tutta le axiende cho
pertecipano alle supply chiins,

«Per quanto siguarda

I'evoluziome dell'nferts «il
mercatn inizis 8 proporme: sia
soluzioni specifcamente
indirizzate al marcato delle
Pni sia applicazioni verticali
[per settori di attivith o per
domini specifici: dooument
managemenl, gestione della
distinta baso, controlle di
configurazions, ecc.] cho
montribuiscons alls ridozione
dei tompd di realizzazions
dielle applicazioni = ha
proseguito Codrine — Inolire
la muggiore disponibilith di
risorse operant nal satiom
della comsulenza su sviluppn
prodotio o malizeazions ds
gigterni PLAM ha indotto una
riduzione dei costl ded servizi
di consulenzas,

« & fianco dolle azionds
radizionalmente interessate al
PLM [settore asraspaiale,
apiomobilistico, meccanmico,
aletiromico e, pil
rocantermente, implantistico) =
ha infine concluso Codrino
riferendosi all'evoluzione della
lomanda —, iniziann o investine
riveovl sattori quali; beni di
consume [Consumer Product
Goods): articoli sportivi.
moda e tessile; distribaziong
it petrolchimicos, D




